Psychologia

marketingu, reklamy i mediéw




SEMESTR

- Zasady BHP

- Biologiczne mechanizmy zachowania

- Technologie informacyjne

- Jezyk obcy

- Przedmiot z nauk humanistycznych do wyboru 1
(Filozofia z elementami etyki / Kultura
wspotczesna)

- Umiejetnosci akademickie i komunikacja
interpersonalna

- Psychologia ogdlna i historia mysli
psychologicznej

- Psychologia spoteczna

- Etyka zawodu psychologa

SEMESTR

- Jezyk obcy

- Przedmiot z nauk humanistycznych do wyboru 2

(Historia kultury/ Historia cywilizacji)

- Psychologia emocji i motywacji

- Psychologia rozwoju cztowieka w cyklu zycia
- Metodologia badan psychologicznych

- Umiejetnosci psychologiczne

- Praktyka zawodowa kierunkowa

SEMESTR

- Jezyk obcy

- Statystyka w naukach spotecznych

- Prawo witasnosci intelektualnej

- Psychologia osobowosci i réznic indywidualnych

- Psychologia poznawcza

- Wprowadzenie do diagnozy psychologicznej

- Przedmiot do wyboru:
Wprowadzenie do psychologii wychowania/
Wprowadzenie do psychologia zdrowia/
Wprowadzenie do psychologii klinicznej

- Psychopatologia

SEMESTR

- Psychometria

- Psychologia konsumenta

- Analiza i strategie reklamowe

- Psychologiczne aspekty tworzenia marki
- Praktyka zawodowa specjalnosciowa

SEMESTR

- Zajecia obcojezyczne do wyboru: Cross-Cultural
Psychology and Diversity/ Evidence-Based
Practice in Psychology

- Neuromarketing w kontekscie reklamy

- Psychologia mediéw spotecznosciowych

- Public Relations

- Psychologia oddziatywania i promocji.

- Psychologia reklamy online

- Zastosowanie psychologii w praktyce:
projekt zespotowy specjalnosciowy

- Seminarium dyplomowe

SEMESTR

- Przedmiot z nauk spotecznych do wyboru

(Podstawy zarzadzania / Podstawy
przedsiebiorczosci)

- Ocena tresci reklamowej i efektywnosé¢ kampanii

marketingowej w mediach.

- Communication design
- Zastosowanie psychologii w praktyce: projekt

zespotowy specjalnosciowy

- Seminarium dyplomowe
- Praktyka zawodowa specjalnosciowa
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